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販売対象期間：2021年4月1日～2021年6月30日

※販売対象期間は変更になる可能性がありますので営業担当までご確認ください
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CCC DB

PDCA

T

・性別／年齢／居住市区町村

・居住地特性

・ライフスタイルアンケート

初回施策では仮説に基づき複数の

セグメントに配信

Tカード番号から効果検証。

最も効果の高いセグメントを判別

次回投資を集中。より効率の良い

プロモーションが可能に

CCC
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CCC DB

※2021年1月末時点

7,069

Entertainment

Car

cosme
Food

Commodity

Finance
Fashion

T-DB

TSUTAYAの購買履歴
雑誌、書籍、DVD、CD 等

Tカード提携企業の購買履歴
いつ、どこで、何を、いくらで
どのくらい購入したのか等

TV
T会員の1秒単位のTV視聴データ
地デジ・BSのLIVE・録画視聴
視聴者購買分析等

Web
インターネット上の
行動履歴からの推計データ等

会員基本情報
住所・性別・年齢等

ライフスタイルアンケートの回答情報
年収・既未婚・子供ありなし等

1人につき１IDで管理

アクティブ＆ユニークDB SKU単位で管理されたDB

スーパー・コンビニ・ドラッグストア
ホームセンター・外食・インフラ…

190 ṕẑṖ

ṕẑṖ

購買履歴と住所情報を掛け合わせた、
居住地ではない「活動地」の特定・行
動分析

Tカードだけでは捕捉できない部分は
外部データと連携
電話帳データ/マンションデータ等

衣食住遊働などを中心に多数の項
目で実購買履歴からスコアリング
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βマーケティング履歴の活用に許諾を頂いた方のデータのみ使用。
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TV

TC ＋MF各3層

Live & Rec視聴

デ
ー
タ
種
類

60秒単位

ボ
リ
ュ
ー
ム

900 世帯

可
能
な
分
類

1秒単位

約2,300 人

Tポイント実購買履歴

約72 ,000 世帯

約182,000 人

男女1歳区切り

ú

27エリアの
地上波

全国32エリアの
地上波、独立系、BS、CS

テレビ横断
視聴詳細

規模大

詳細区分
つながる購買

Live & Rec視聴

既存サービス CCC

関東 関東

2020年1月末現在
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TV 1 ( Ṍ )

ṕ Ṗ ṕ Ṗ ṕ CM¬ º Ṗ

º º
ターゲットのTVの利用時間を把握する

º º
どの時間帯にどのTV局を視聴しているのか、
全体視聴率と比較してどの枠が特徴的なのかを把握する

ターゲットごとの番組視聴率ランキングの把握
また、全体視聴率と比較してどの番組が
特徴的なのかを把握する

ターゲットごとの最適効率枠を４レベルで把握
発注時のTV局指示や、出稿後の評価に活用する

ターゲットごとの最適効率枠を元に、
各局への最適な予算配分を試算する

¬ º
TV局よりあがってくる線引きを
ターゲット毎の含有と比較し評価する

5

6

7

8

9

CM ú 4
ＣＭ出稿期間における、ＣＭ視聴、ＣＭ未視聴、
購買、未購買の4象限に分類して、効果を可視化する

CM
上記4象限ごとのターゲットの
基本属性（性年代）を可視化する

GRP
投下GRP量/フリークエンシー/リーチ率/
購入率の関係を可視化し、最適GRPを試算する

1

2

3

4
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TV 2 ( )

Ẁ
２クールにおける、提供番組の述べ視聴率、
到達視聴者数を広告主ごとの出稿コストをふまえて
算定し、各番組の特徴を把握する。

1

２クールにおける、提供番組の重複視聴データを基準に、
述べ視聴率、到達視聴者数、出稿コストをふまえた
最適な提供番組の組合せを把握する。

2

CM
本編とCMの視聴率を分析し、
視聴率に差がある部分での損益を把握する。

4
番組内のシーン単位に、視聴率をLiveとRecで分析。
シーンごとのスキップ率や、CMチャンスごとに真の視聴率
を把握する。

3

5

Program Optimizer
様々なマーケティングターゲットへの効果が最適な
番組組み合わせを比較・発見できる。
リーチ、一人当たりFQ、リーチ効率（CPM）、I
mp単価など多様なKPIを基に、
簡単な操作で提供番組の組み合わせ最適化を
図ることが可能。
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TV 3 (TV )

1 ターゲットごとの番組視聴率ランキングの把握
また、全体視聴率と比較してどの番組が特徴的なのかを把握する

「好きな番組傾向」や購買履歴から「人となり」が分
り、制作への参考や放送時間帯の検討に活用。ま
た、昔見ていて今見なくなった人への番組宣伝枠が
分る。

他局含む同ジャンルの番組を比較し評価。
放送回が進むごとの変遷を追い評価することも可能。

64

7

Shoppers Heatmap
デモグラ属性や広告主商品の購買者への到達力がわかる!
セグメント別の延べリーチ率で自局の強みを評価する

º º
どの時間帯にどのTV局を視聴しているのか、
全体視聴率と比較してどの枠が特徴的なのかを把握する

2

3
(Target Profiler)

番組視聴者のペルソナを詳細に可視化。デモグラ、属性だけではなく
居住エリア、雑誌購買、カテゴリ・ブランド購買（食品・日用品）で
特徴を把握し、セールスや番組制作に活用。

期間中の初回放送の視聴率を100％としたときの
その後の視聴率変遷で番組を評価する

8

5
Program Profiler

1クールの放映番組視聴者の購買力を可視化し
番組の”購買力”をアピールできる
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関東 名阪 その他

出稿プランニング～検証

TV視聴量分析 ○ ○ ○

”曜日”別視聴時間分析 ○ ○ ○

”時間”別視聴傾向分析 ○ ○ ○

”局”別平均視聴時間 ○ ○ ○

”ジャンル”別平均視聴時間 ○ ○ ○

番組ランキング分析 ○ ○ ○

最適出稿枠分析 ○ ○ ○

出稿予算最適化分析 ○ ○ ○

発注後“線引き”評価分析 170万(5分析セット込み)～○ ○ ○

ＣＭ視聴×購買　4象限分析 100万～ ○ ○ △

ＣＭ効果別ターゲット分析 100万～ ○ ○ △

最適GRP分析 500万～ ○ ○ △

日別CM視聴分析 30万～ ○ ○ ×

出稿番組の見直し

【MarketWatch】

Program Optimizer
200万～ ○ ○ ○

リーチ＆フリクエンシー分析 100万～ ○ ○ ○

最適番組組合せパターン分析 100万～ ○ ○ ○

番組内シーン視聴分析 100万～ ○ ○ ×

CM視聴質分析 100万～ ○ ○ ○

TV局様向け

【MarketWatch】

番組ペルソナ分析（Target　Profiler）

① 50万

② 87万

  ③ 115万

○ ○ ○

【MarketWatch】

Shoppers Heatｍap
100万～ ○ ○ ○

【MarketWatch】

競合Program　Profiler
400万円 ○ ○ △

”時間”別視聴傾向分析 50万～ ○ ○ ○

番組ランキング分析 30万～ ○ ○ ○

番組質分析 100万～ ○ ○ ○

視聴質分析 100万～ ○ ○ ○

流出入分析 ※都度ご相談ください ○ ○ ○

160万(5分析セット込み)～

メニュー 費用(円)
エリア

150万(5分析セット)～
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当社が取扱う各広告媒体は、T会員規約等、T会員の同意の範囲で、当社又はカルチュア・コンビニエンス・クラブ株式会社よりお知らせ等を行
っております。一部の広告・マーケティングサービスで、個人を特定しないリサーチ結果等を広告主にご提供する場合を除き、当社から広告主にT
会員の個人情報を提供することはありません。

■個人情報の取り扱いについて

CCCマーケティング株式会社

〒150 -0036 

東京都渋谷区南平台町16-17渋谷ガーデンタワー9階

当社の各広告サービスのご利用にあたっては「広告掲載基準」を設け、掲載の可否判断を実施しております。

当社及び当社の取引先の競合にあたるサービスの広告については、掲載をお断りする場合がございます。

お申込みいただく場合、予め以下のURLに掲出する最新の「広告掲載基準」をご確認ください。

https://www.cccmk.co.jp/pdf/20181001_mediaguideline.pdf

TEL：03-6800 -4561

Mail Ḳms - info@ccc.co.jp

https://www.cccmk.co.jp/pdf/20181001_mediaguideline.pdf
mailto:ms-info@ccc.co.jp

